Техническое задание

1. Технические требования к результатам работ:
1.1.  Три уникальных видеоролика, согласно утвержденному содержанию.
1.2. Исходный формат видеоматериалов – HD (1280*720).
1.3. Соотношение сторон 16*9 или 4*3 (будет уточнено при начале работ).
1.4. Видеоряд всех роликов строится на основе специально отснятого видео, оригинальной двумерной и трехмерной графики.

1.5.  Подготовка  специального музыкального оформления для проекта, права полностью передаются Заказчику.

1.6. Работы по созданию геоизображений, входящих в состав роликов, должны быть выполнены  поставщиком услуг, имеющим лицензию на создание таких изображений (в качестве подтверждения принимается гарантийное письмо с указанием на лицензированного поставщика). 
1.7. Язык фильмов, титров и возможных интервью  – русский и английский.
1.8. Общий хронометраж компьютерной графики в роликах –  60-65 секунд. 
1.9. Представление видеороликов в электронном виде в формате MOV, а также в экспортированном в dvd, flv и avi. Все проекты должны быть записаны на единый диск, управление ими должно производиться через dvd–меню.
1.10 Съемки  необходимо произвести на предприятиях: 
· ОАО «ППГХО» (Забайкальский край, г. Краснокаменск), 
· ОАО «Хиагда» (г. Чита), 
· ЗАО «ДАЛУР» (Курганская обл., Далматовский район, с. Уксянское), 
· TOO «Каратау», АО «СП «Акбастау», АО СП «ЗАРЕЧНОЕ» - все три предприятия находятся в Сузакском районе Южно-Казахстанской области Казахстана.
1.11. Дополнительно необходимо изготовить оформленные подарочные диски (50 шт.)

2. Требования к содержанию роликов:
2.1. Имиджевый ролик 

1. Цель: рост доверия среди потенциальных партнеров, клиентов и инвесторов. 
2. Задача: создать ролик, который донесет основные конкурентные преимущества и возможности компании для партнеров, клиентов и инвесторов.

3. Целевая аудитория: российские и зарубежные инвесторы, партнеры, клиенты.

4. Хронометраж: не более 5 минут.

5. Использование: трансляция на различных мероприятиях (конференции, форумы, выставки), размещение на сайтах, использование в качестве подарка.
6. Обязательные информационные блоки ролика: состояние отрасли, отображение глобального мирового присутствия, соответствие международным стандартам в управлении компанией.
2.2. Экологический ролик 

1. Цель: развеять миф об опасной радиоактивности урана. 
2. Задача: создать информационный ролик.

3. Целевая аудитория: многоцелевой ролик.

4. Хронометраж: не более 3 минут

5. Использование: трансляция на различных мероприятиях (конференции, форумы, выставки), размещение на сайтах, в телевизионных эфирах.
6. Обязательные информационные блоки ролика: значение урана для человека, проблемы экологии при добыче урана, ответственность уранового бизнеса перед окружающей средой и обществом.

2.3 Видео-кейс – ролик о людях

1. Цель: «очеловечивание» продукта. 
2. Задача: создать видеоролик, демонстрирующий, что на всех этапах производства задействованы люди, их усилия, стремления, любовь к своему делу.
3. Целевая аудитория: клиенты, технические специалисты, руководители направлений, сотрудники.

4. Хронометраж: не более 3 минут

5. Использование: трансляция на различных мероприятиях (конференции, форумы, выставки), размещение на сайтах, плазмы в офисе.
6. Обязательные информационные блоки ролика: уран добывается человеком, производственный процесс, социальная ответственность.
3. Сроки выполнения работ

Видео-кейс – ролик о людях  – до 15 мая 2012 г.

Имиджевый ролик (на русском языке) – до 1 июня 2012 г.
Имиджевый ролик (на английском языке) – до 30 июня 2012 г.

Экологический ролик (на русском языке) – до 20 июня 2012 г.
Экологический ролик (на английском языке)– до 15 июля 2012 г.
